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Queremos que nuestra marca crezca
exponencialmente cada semana




3, 2 1 Pensemos

¢Cual ES TU PROBLEMA DE MARKETING?
- ¢Coémo estas transformando tu negocio?

¢Cual es tu problema en tu modelo de escalabilidad?
- ¢Cual es tu meta de facturacion y por qué

¢Qué es lo que sientes con tu modelo de negocio?

- ¢Coémo innovas en producto, presentacion, mensaje?
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Quién soy y por qué estoy aqui

-

Manuela Villegas

Full Stack Marketer

En pocas palabras, soy CEO de Si Sefior Agencia, especialista en
Growth Marketing

Tengo mas de 15 anos de experiencia ha ayudado a cientos de
start-ups y empresas a escalar sus negocios con estrategias de
crecimiento. Tengo un Host TED Circle Colombia, LinkedIln Top
Voice y Women to Watch.

y alguien que quiere cambiar el mainstream empresarial a punta
de trabajo y ejemplo.




ESTRATEGIA VS TACTICA +

‘ Estrategia
é SEO Automatizacion i |='=°.| Ux - Ui

Contenidos ‘ Data Analytics @ Ingenieria

e Influenciadores ( (223} | paquta digital ‘ Voceria experta






Tematicas para (r)evolucionar al Grupo Objetivo

Via estrategia

. - « Punto cero
Mapa de negocio con lineas .| Puntocero |° Andlisis de la competencia
H . « Dimensién del mercado
empresa"ales y marca « Estado de la marca y sus assets
« Brief
« Antecedentes de métricas para proyectar puntos de o 2o =z .
omtacto, para proyectarp Objetivo General Productos Enfasis
« Dimensionamiento del mercado Retos
+ TAM - SAM - SOM . . 3 R R . Corporativos
« CPA de cliente. > Objetivos Especificos » Matriz De Audiencias
« Conversién entre MQL - SQL - Venta exitosa.

o Definicién de métricas l
« Forecast del proyecto . . i
marketing . Gantt estratégico « Planteamiento estratégico Modelo de negocio

« Camino del Journey bajo estrategias de marketing digital

Adquisicion con tacticas de




Tematicas para (r)evolucionar al Grupo Objetivo

Via Tacticas

Definicién de métricas

Forecast del proyecto
Gantt estratégico
Presentacion
Aplicacion modelo

Adquisicion con tacticas de Modelo de negocio

bajo estrategias de marketing digital

« Planteamiento estratégico
« Camino del Journey

marketing

J

l

CONTENIDO AUTOMATIZACION SOCIAL MEDIA VOCERIA EXPERTA PAID MEDIA UX SEO WEB - INGENIERIA
« Narrativa central o « Estado de los datos, « Escogencia deredes « Representacion de « Costo por « User research « Seo técnico. « Discovery
historia Analitica descriptiva segun tipo de cliente. contenido conversién « Arquitectura de la « Diagnéstico . « Tecnologia
i « Warming empresarial. aproxima informacion « Cambios de « Front - back
« QUE BUSCAN LAS « Conversién centrada « Contenido Brand. « Tematica empresarial « Tipologias de « Creacién de flujos ingenieria « Seguridad de la
PERSONAS. o Proceso de compra « Contenido Educativo. para audiencias. Campana de navegacion « Palabras clave informacion
« POR QUE BUSCAN « Anadlisis de « Contenido producto. « Ejercicios de « Definicion de « Analisis y creacién « nicho de la pagina « Devops
LAS PERSONAS. Efectividad « Contenido de venta. comunicacioén bajo objetivos por medio « de voz (posibilidad de « APl de
« Chatbots de « PQR, SAC redes profesionales. « Definicién de « Sistemas de disefio mejoramiento de automatizacién
« Genérico. TOFU conversion. « Casos de éxito métricas por medio « Prototipado contenidos) « Tags de analytics
« Aprendizaje BOFU « Disparos simples de « Testimoniales Contenido Brand. « Pixeles en assets « Testeo con usuarios « Keyword research « Tags de pauta y

Compra. MOFU

Tematica
empresarial.

Producto, precio,

conversiéon

Contenido Educativo.
Contenido producto.
Top influenciador

Estructuras de
campafas
Puesta en marcha

« ASO técnico

pixeles

plaza, promocién « Andlisis descriptivo
« Andlisis diagnédstico

« Andlisis predictivo

Demostracién de los DATOS UNIFICADOS R I

-



KICKOFF >

Presentacion de idea de trabajo,
presupuesto y alcance

!

Brief

(areas involucradas para

Incidencia o tema la ejecucion concreta)

de discusién

Propuesta estratégica real
para ejecucion de cliente

DIAGNOSTICO REAL DE TRABAJO

El sector - (consumidor, categoria, competencia)

Marca - Web - SEO - RRSS - UX/UI - Pauta - Automatizacion

Objetivo general

Estrategia

[Hipétesis inicial

¢Como resuelvo el objetivo
planteado, tomando en
cuenta el diagnoéstico?

Objetivos Especificos
Adquisicion

¢COémo ejecuto lo planteado? CPA

KPI

Web, SEO,UX/UI, Contenidos, Pauta,
Automatizacion, Voceria experta, analitica
descriptiva

A4

TACTICAS

Objetivos Especificos
Retencién

¢Cémo ejecuto lo planteado? LTV

Web, SEO,UX/UIl, Contenidos, Pauta,
Automatizacion, Voceria experta, analitica
descriptiva

Escogidas dentro del

plan estratégico Entregables sobre
KPI






Metodologia
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Entendemos coémo
funcionan las cosas:

e Descubrimiento de
equipos.

e Administracion de
portafolios por valor
de negocio.

e Entendimiento de
manual y grafica
corporativa.

Entendemos coémo no

funcionan

Crear conciencia de
problema.
Establecer bases.
Tacticas que no
funcionan,
documentacion
pasada.

Cargos que no
funcionan

Entendemos como
dejan de funcionar.

Intercambiary
compartir
experiencias
Adquirir experiencia
Probar nuevos
sistemas y procesos.

Entendemos cémo
hacer para que
funcionen de una
manera que no fueron
disefiadas.

e Desig Thinking

e Portafolio de producto

e |nnovacidén sobre
procesos

Mejoramos la funcién

de la misma.

Desarrollar
capacidades internas
Administraciéon y
liderazgo

Nuevos dashboards
estrategias con oks,
tacticas con kpi




Data inicial - Diagnostico real de trabajo

cQué sabemos? ;Qué podemos saber? - Antecedentes - Categoria

B

o B %

— Competencia

Insights, buenas practicas y
oportunidades a partir del
analisis de tacticas de los
competidores

Donde se encuentran los
usuarios y qué
comportamientos tienen

Diagnostico general de la
categoria

Definicion inicial de la ‘
audiencia



Definicion de objetivos especificos

cQué queremos hacer? ;Qué esperamos?

Se definen los objetivos de acuerdo a las etapas del funnel a las que se quiere orientar la estrategia y los KPIs de
medicién para cada objetivo.

Objetivo Especificos KPI
e Alcance e Impresiones
e Posicionamiento de marca e Visualizaciones de video
Descubrimiento
e L e Clics
: Efg;;:rlrztr:? web e |Interacciones
) . e |eads
° Rg?e'itégsl(ie clientes e Conversaciones iniciadas
o Eescargas e |nstalaciones de aplicacion
Ventas .
: Conversién e Volumen de facturacién
Decision e Costo por conversion

1. 8. 8.8, 8. ¢




Hipotesis

cQué podemos hacer?

Esta es la fase donde se
plantean y se aterrizan todas
las hipdtesis /tacticas que se
consideren necesarias para
llegar a la consecucion de
los objetivos Especificos.

Es donde comienza
el proceso

de experimentacio: .
validada.

+



Variables - Experimentacion

;Como lo vamos a hacer? ;Como lo validamos?

Audiencias Canales Formatos Mensajes CTA’s

Validaciéon y medicién



yessir_growthmarketing y

sisenoragencia + Siguiendo o manuelavillegas e yiesslir_?rov:]thimarketing y
. Audio original e ‘srfs(e 0‘;219_ f’jde ﬁ mamielawllegas o
Let's make ®

marcas de ropa the switch from L\ Y

con e-commerce a

en el 2022

>

Qv N Qv W
,‘{ﬂ 117 Me gusta ‘)34 Les gusta a danny_ron y 223 personas mas

sisenoragencia Para mis amiges que tienen ecommerce de

manuelavillegas & A mi personalmente me gusta
pauta

darme en la geta o jeta (como se diga); contra el
mundo, contra las adicciones, contra la gente en
general, contra todo lo que se mueva.

Yo creo que mi entrenador G

lo sabe.

a darnos duro a @tata de
hablar de competencia
as, licitaciones, clientes, trm,

essir_growthmarketing 13 sen talento humano
. Q v l)ih:v'.' lr‘g :

y ,If you like pretty things and Arreglando problemas como la people decente
want to be updated on the latest a los golpes jajajjaja

Martech news, hit our website and
subscribe to our newsletter.

#Quién se anima a vernos?




/-3 sisenoragencia * Siguiendo

En agradecimiento nos dedicaremos de lleno
a nuestros clientes actuales y no recibiremos
nuevos clientes durante unos meses.

Lamentamos
informarles

- —

estamos llenitos

de clientes

B 51 SEROR

Qv W

@@ §. 1458 Me gusta

sisenoragencia Tenemos un noticiononon del mundo mundial
SE VENDIO TODO, TODITO, TODO

Con gran amor W #: agencia cerramos nuestras puertas a
clientes nuevos, tenemos por conviccion cuidar a nuestro ganado y
cuidar a nuestros clientes; por lo cual decidimos priorizarlos
mimarlos y crecerlos en equipo.




Ejecuciones

cComo se aplica?

Social media

Entregables O
KPI

O

iteraciones O

Tendencias
Cronopost
Post

Posible % ER

ER por Post

ER por comunidad
# comunidad
Conversion a
clientes

Analisis cualitativo
X post

Nuevas ideas
nuevos CTA

cComo se aterriza?

Automatizaci
on
° Mailings
° Base de datos
de entrega
° Posible %
Conversion

O
O

Tasa de entrega
Tasa de clic
Conversion a
clientes

Analisis por mail
Nuevas ideas
nuevos CTA
Nuevos atajos
por flujo

Pauta

O

O
O

Plan de medios
Anuncios
Audiencias
Tope maximo
conversion

CTA
CPL
ROI
ROAS

Analisis plan de
medios
Analisis
anuncios
Nuevas ideas
Mejoras CTA

SEO

O

KWResearch
Palabras claves,
compafia
Ajustes técnicos
Articuos

Volumen de
busquedas

Tasa de conversion a
clientes

Indexacion

Analisis plan de kw
Analisis Canalizacion
mejoras técnicas
mejoras en
contenidos



/-> sisenoragencia Cambiando un vertical de la industria

Pocas cosas logran dejar
huella en una década,

nos enorgullece
ser una de ellas.

2276 publicaciones 25,6 mil seguidores 947 seguidos

i Sefior Agencia | Growth Marketing

@ sisenoragencia

HISME ES NUESTRA PASION OH SERIOR

ELC

ng
rowthmarketing
swwisisenoragencia.com +2

auraguilar?, jaycorzo, mariacamilart y 64 m

/7 sisenoragencia Tenemos nueva casa @ %
/ - mas gomela

- menos fantasmas

- mas comoda

° o
- menos trancén ) Q Y | : 4 ; . "

- mas momentos felices y; il : 2; 18:45

Realidad del negocio y qué

Aﬁ# 95 Me gusta y ; éswz_' del gar*efinq
13 &7

Estamos listos para renovar energia a3 e sisenoragencia The podcast @sisenoragencia por @

No apto para datafobicos o hipersensibilidad al tecnicismo % ¥

- menos temblores

ielomedia

» 727 mil
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Como sé que es
mucha mfo




